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GUIDA EKSPORTI - ITALIA
1. PERMBLEDHJE E VENDIT

1.1 Treguesit e Pérgjithshém Ekonomiké

TREGUESI

PBB NOMINAL

PBB PER FRYME

POPULLSIA

SHKALLA E RRITJES EKONOMIKE
NORMA E PAPUNESISE
INFLACIONI

BORXHI PUBLIK

VLERA (2023)
2.1 trilion € (2023)
35,000 €

59 milioné

0.9% - 1.2%

7.50%

5% - 6%

140% e PBB-sé (2023)

ltalia &shté ekonomia e 8-t& mé e madhe né boté (sipas té dhénave t& FMN pér vitin 2023) dhe
njé nga motorét ekonomiké té BE-sé, e karakterizuar nga industri té zhvilluara, turizmi, prodhimi i

makinerive dhe moda.

1.2 Hapja ndaj Tregtisé (Raporti Tregti-PBB)

30% - 35%

Raporti Tregti - PBB

* Vlera (2023)

700 MLD €

Eksportet totale

* Vlera (2023)

650 MLD €

Importet totale

* Vlera (2023)

Italia ka njé ekonomi té hapur dhe té lidhur me tregtiné globale. Pjesé e madhe e eksporteve

drejtohen drejt BE-s&, SHBA dhe Kinés.
2. ANALIZA E TREGUT

2.1 statistikat e Import-Eksportit

ok

Farmaceutiké Makineri

Moda dhe
Luksi dhe Pije Kimike

Automobilistiké

o = ®

Ushgime Produkte Energjia

dhe Elektronika

EKSPORTET (€ MILIARDE)

30 28 25.7 22.5

IMPORTET (€ MILIARDE)

Industriale
37 49.8 36.2
45 70 42

20 24 57 93



Italia eksporton kryesisht makineri, automjete, farmaceutiké dhe produkte luksoze. Pér
shembull, sektori i makinerive dhe paijisjeve industriale pérfagéson rreth 49.8 miliardé euro
té eksporteve totale, ndérsa sektori farmaceutik arrin né 37 miliardé euro. Mé poshté éshté
njé tabelé krahasuese gé tregon shpérndarjen e eksporteve sipas sektoréve kryesoré. ndérsa
importon energji, makineri dhe kimikate..

2.2 Partnerét Kryesoré Tregtaré

([
*)

Gjermania Franca SHBA Kina Spanja
EKSPORTET (%)

12.50% 10.20% 8.50% 6.30% 5.70%
IMPORTET (%)

15% 10.50% 5% 10.20% 4.80%

3. OBJEKTIVAT E EKSPORTIT

3.1 Qéllimet

* Rritja e eksportit t& produkteve shqiptare té bujgésisé, tekstilit dhe teknologjisé.

« Krijimi i partneriteteve té reja me distributorég, investitoré dhe rrjete biznesi pér té zgjeruar
praniné tregtare.

- Diversifikimi i tregjeve pér produktet "Made in Albania’.

3.2 strategjia e Hyrjes né Treg
» Bashképunimi me distributoré lokalé.

- Shitje direkte dhe pjesémarrje né tregjet online (platforma e-commerce).
« Pérdorimi i rrjetézimeve B2B dhe panaireve tregtare né lItali.

4. MUNDESITE PER BIZNESET SHQIPTARE

S i iég

BUJQESIA DHE TEKSTILET DHE MODA TEKNOLOGJIA
USHQIMET DHE STARTUP-ET
Rritja e konsumit té Pérvoja e Shqipérisé Mbéshtetja e BE pér
produkteve organike né fasoneri dhe startup-et inovative

qasje konkurruese

* Sektorét me Potencial / Arsyeja
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5. RREGULLORET DHE BARRIERAT TREGTARE

5.1 Tarifat Doganore dhe Importit

« Produktet nga Shqipéria kané preferenca tarifore pér shkak té Marréveshjes sé Stabilizim

- Asociimit (MSA) me BE-né.

» Taksa TVSH pér importet varion midis 4% dhe 22%.

5.2 Barrierat Jotarifore

« Certifikimi CE pér mallrat industriale.
* Rregullat e BE-sé mbi siguriné ushgimore.

6. AKTORET DHE PARTNERET KRYESORE

AIDA

Mbéshtetje pér

eksportuesit shqiptaré

* Institucionet / Roli

7. AKTIVITETE PROMOVUESE

ccIT

DHOMAT E TREGTISE
ITALI-SHQIPERI

Lidhje biznesi

* Pjesémarrja né panaire ose aktivitete B2B.
« Platforma online si B2B Italia dhe MarketPlace EU ofrojné mundési té gjera pér eksportuesit
shqiptaré. B2B Italia éshté njé platformé gé lehtéson lidhjet midis prodhuesve dhe
distributoréve italiang, duke ofruar mundési pér té depértuar né rrjetet ekzistuese té shitjeve.
MarketPlace EU, nga ana tjetér, siguron njé qasje mé té gjeré né tregjet e BE-sé, duke
mundésuar ekspozimin e produkteve né njé audiencé mé té madhe dhe ndihmon me
pérmbushjen e rregulloreve té BE-sé pér importet.

8. ANALIZA SWOT

FAKTORET

FORCAT

DOBESITE

MUNDESITE

KERCENIMET

PIKAT POZITIVE

Kosto e ulét e prodhimit,
pozicioni strategjik

Mungesa e markave té
fugishme shqiptare

Rritja e eksportit brenda
BE

Proteksionizmi tregtar

@@

SHOQATAT E INDUSTRISE
TEKSTILE DHE BUJQESORE

» Shoqata sektoriale

Partneritet dhe
rrietézim

SFIDA

Kapacitetet e kufizuara
té prodhimit

Konkurencé e forté nga
vendet aziatike

Nevoja pér pérshtatje me
rregullat e BE

Inflacioni dhe kostot e
Iéndéve té para
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9. REKOMANDIME

- Italia mbetet njé nga tregjet mé térhegése pér eksportuesit shqiptaré, por ata pérballen
me sfida si standardet e rrepta té cilésisé, konkurrencén nga prodhuesit mé té vendosur

dhe nevojén pér njé strateg;ji té forté marketingu pér té fituar besimin e blerésve italiané.

« Duhet té forcohet markimi dhe strategjité e diferencimit.

« Rekomandohet qasja me partneré dhe rrjetézimi B2B.

Lidhje pér burime te tjera:

Trading economic: https://tradingeconomics.com/italy/imports-by-categor
Agjencia Italiane pér Tregtiné e Jashtme (ICE): https://www.ice.it/it/mercatizvlbania
Informacion mbi kompanite: https://www.guidamonaci.it/gmbig/

B2B Italia: https://www.b2bitalia.org/
Access2Markets: https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/it/home
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