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GUIDA EKSPORTI - GJERMANIA
1. PERMBLEDHJE E VENDIT

1.1 Treguesit e Pérgjithshém Ekonomiké

TREGUESI VLERA (2023)

PBB NOMINAL 3.9 -4 trilion € (2023)
PBB PER FRYME 48,000 €

POPULLSIA 84 milioné

SHKALLA E RRITJES EKONOMIKE 0.2% - 0.7%

NORMA E PAPUNESISE 7.50%

INFLACIONI 5% - 6%

BORXHI PUBLIK 65% -70%e PBB-sé (2023)

Gjermania ka njé infrastrukturé logjistike shumé té zhvilluar, duke pérfshiré rrjete moderne
hekurudhore, portet mé té avancuara né Evropé dhe njé sistem rrugor té shkélgyer. Kombinuar
me njé sistem ekonomik té bazuar né eksporte, ku teknologjia dhe inovacioni jané shtyllat
kryesore, ky vend konsiderohet njé partner ideal pér tregtiné globale. Eksportuesit shgiptaré
mund té pérfitojné nga ky ekosistem duke ofruar produkte cilésore dhe duke ndértuar
partneritete afatgjata né tregun gjerman.

1.2 Hapja ndaj Tregtisé (Raporti Tregti-PBB)

80% - 85% 1.6 TRILION € 1.5 TRILION €
Raporti Tregti - PBB Eksportet totale Importet totale
* Vlera (2023) * Vlera (2023) * Vlera (2023)

Gjermania ka njé ekonomi té hapur dhe éshté njé ndér fuqité kryesore eksportuese né boté.
Shumica e eksporteve té saj jané té fokusuara tek vendet e Bashkimit Evropian, ndérsa
partneré té réndésishém tregtaré jané edhe SHBA-ja dhe Kina.

2. ANALIZA E TREGUT

2.1 Statistikat e Import-Eksportit

» Automobilistiké — Gjermania éshté njé ndér liderét botéroré né prodhimin dhe eksportin e
makinave, duke pérfshiré marka prestigjioze dhe furnizues té pjeséve automobilistike.

» Makineri Industriale — Prodhimi i makinerive dhe pajisjeve industriale éshté njé tjetér koloné e
réndésishme e ekonomisé gjermane, i fokusuar sidomos né inxhinieriné mekanike dhe automatizimin.

* Produkte Kimike — Duke pérfshiré nén-sektoré si kimikatet bazé, plastika dhe materialet speciale,
Gjermania mbetet njé furnizuese kryesore né tregjet globale.

* Farmaceutiké - Kompanité farmaceutike gjermane kané njé peshé té réndésishme né inovacion
dhe prodhim ilagesh me standarde té larta cilésie.



* Ushqgime dhe Pije — Edhe pse nuk éshté aq madhor sa sektorét industrialé, Gjermania eksporton
njé gamé té gjeré produktesh, veganérisht birré, produkte mishi dhe bulmeti.

» Moda dhe Luksi — Megjithése mé i vogél né krahasim me sektorét e sipérpérmendur, segmenti i

modés dhe produkteve luksoze vazhdon té rritet, falé brendeve gjermane dhe importit té
materialeve e produkteve me cilési té larté.
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Automobilistiké  Makineri Produkte Farmaceutiké Ushgime Moda dhe Energjia
Industriale Kimike dhe Pije Luksi dhe Elektronika

EKSPORTET (€ MILIARDE)

210 190 120 60 50 35 22,5
IMPORTET (€ MILIARDE)
120 140 130 50 45 30 93

2.2 Partnerét Kryesoré Tregtaré
« SHBA mbetet destinacioni mé i madh pér eksportet gjermane, kryesisht falé produkteve
industriale, makinave dhe pajisjeve teknologjike.

* Franca éshté partneri mé i afért brenda Bashkimit Evropian si pér importe ashtu edhe pér
eksporte, vecanérisht né sektorin e automjeteve, produkteve kimike dhe ushgimore.

« Kina éshté njé partner ky¢ sidomos né importet e Gjermanisé, ku pérfshihen kryesisht 1éndé té
para, pajisje elektronike dhe komponenté industrialé.

* Holanda luan rol té réndésishém si gendér logjistike dhe furnizuese pér tregun gjerman
(veganérisht né energji, produkte bujgésore dhe 1&ndé kimike).

* Polonia ka njé rol né rritje, duke u béré njé prej furnizuesve kryesoré né komponenté
automobilistiké dhe produkte pér industri t& ndryshme.
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SHBA Franca Kina Hollanda Polonia
EKSPORTET (%)

9.3% 7.5% 6.8% 6.6% 5.4%
IMPORTET (%)

6% 5% 12.9% 8.7% 6.3%



3. OBJEKTIVAT E EKSPORTIT
3.1 Qéllimet

Objektiva kryesoré gé Shqgipéria mund té synojé né zgjerimin e eksporteve drejt tregut gjerman.
Secili prej tyre ilustron né ményré té shkurtér réndésiné dhe impaktin e pritshém pér eksportuesit
shqiptaré:

1. Rritja e Véllimit té Eksporteve
Synohet shtimi i sasisé dhe gamés sé produkteve shqgiptare gé hyjné né tregun gjerman, duke
mbuluar segmente té reja dhe duke zgjeruar partneritetet ekzistuese.

2. Pérmbushja e Standardeve Evropiane
Adaptimi dhe certifikimi sipas kérkesave té BE-sé (duke pérfshiré standardet gjermone) rrit
besueshmériné e produkteve shqiptare dhe nxit rritien e géndrueshme né kété treg.

3. Diversifikimi i Produkteve dhe Sektoréve
Shmanget mbéshtetja vetém te pak produkte tradicionale (p.sh., tekstile, agrikulturé), duke
exploruar mundési né sektoré si teknologjia, pérpunimi ushgimor, shérbime kreative, etj.

4. Forcimi i Bashképunimit me Kompani Gjermane
Themelimi i marrédhénieve afatgjata dhe investimi i pérbashkét né teknologji e inovacion, duke
nxitur transferimin e njohurive dhe praktikave mé té mira drejt kompanive shqiptare.

5. Promovimi i Produkteve Autentike dhe Cilésore
Shfrytézimi i tipareve unike t& prodhimeve shgqjiptare (p.sh., produktet bio, vaj ulliri, veré, tekstile
artizanale) pér té krijuar njé imazh pozitiv dhe té diferencuar né tregun gjerman.

6. Pérmirésimi i Logjistikés dhe Infrastrukturés
Optimizimi i transportit, magazinimit dhe shpérndarjes pér té ulur kostot dhe kohén e dorézimit,
njé faktor ky¢ né konkurrueshmériné e produkteve né tregjet ndérkombétare.

7. Rritja e Pérgjegjésisé Sociale dhe Mjedisore

Konsumatori gjerman i kushton réndési aspektit mjedisor dhe kushteve té punés, ndaj prodhuesit
shqgiptaré duhet té zbatojné praktika t& géndrueshme e transparente pér té pérmbushur

kéto pritshméri.

Kéta objektiva ndihmojné eksportuesit shqiptaré té zgjerojné prezencén né njé ndér tregjet mé
konkurruese té Evropés, duke ofruar mundési konkrete pér rritje ekonomike dhe forcim té
lidhjeve dypaléshe.

3.2 strategjia e Hyrjes né Treg

+ Bashképunimi me distributoré lokalé.

- Shitje direkte dhe pjesémarrje né tregjet online (platforma e-commerce).
+ Pérdorimi i rrjetézimeve B2B dhe panaireve tregtare né Itali.
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BUJQESIA DHE
USHQIMET

Gjermania ka njé treg té
madh pér produktet
ushgimore cilésore dhe
organike. Konsumatorét
gjermané i kushtojné
réndési origjinés dhe
cilésisé, duke krijuar
mundési pér prodhimet
bio nga Shqipéria

4. MUNDESITE PER BIZNESET SHQIPTARE

TEKSTILET DHE MODA

Shqipéria ka eksperiencé
né sektorin e fasonerisé,
ndérsa kompanité gjer-
mane kérkojné partneré
rajonalé me kosto
konkurruese dhe cilési té
géndrueshme. Aférsia
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TEKNOLOGJIA
DHE STARTUP-ET

Gjermania éshté njé nga
gendrat kryesore evropi-
ane pér inovacion dhe
mbéshtet startup-et
pérmes fondeve, akseler-
atoréve dhe inkubatoréve.
Kjo krijon mundési pér
bashképunim dypalésh
dhe investime né sektorin

gjeografike dhe pjesé e teknologjik shqiptar
kuadrit té BE-sé e
lehtésojné kété bash-

képunim.

* Sektorét me Potencial / Arsyeja

5. RREGULLORET DHE BARRIERAT TREGTARE
5.1 Tarifat Doganore dhe Importit

« Preferencat Tarifore: Shqipéria gézon preferenca tarifore né tregun e BE-sé (perfshiré Gjermaning)
falé Marréveshjes sé Stabilizim-Asociimit (MSA), gé mund té thoté ulje apo hegje té tarifave
doganore pér disa kategori mallrash.

* Norma e TVSH-sé né Import: N& Gjermani, norma standarde e TVSH-sé pér importet é&shté 19%,
ndérsa norma e reduktuar 7% aplikohet pér disa kategori specifike (si ushgimet bazg, librat, etj).

5.2 Barrierat Jotarifore

« Certifikimi CE pér Mallrat Industriale: Produktet industriale gé hyjné né tregun gjerman duhet té
pérmbushin standardet e Bashkimit Evropian pér siguriné dhe cilésiné. Shénja CE vérteton
pérputhshmériné me kéto standarde.

« Rregullat e Sigurisé Ushgimore: Pér sektorin ushgimor, Gjermania ndjek direktivat e BE-sé pér
cilésiné dhe siguriné e produkteve ushgimore. Dokumentacioni mbi origjinén, pérbérésit dhe
procedurat e pérpunimit éshté thelbésor pér hyrjen né tregun gjerman.
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6. AKTORET DHE PARTNERET KRYESORE

dia giz

AIDA DIHA Glz

Dhoma Gjermano -Shqiptare
e Tregtisé dhe Industrisé

Ofron mbéshtetje pér Organizon aktivitete Inicon projekte zhvillimi

eksportuesit shqiptaré biznesi, forume ekono- dhe bashképunimi,

né kérkim té tregut mike dhe rrjetézim B2B mbéshtet ndértimin e

gjerman, promovon midis kompanive gjer- kapaciteteve né sektoré

investimet mane dhe shqgiptare. si bujgésia, teknologjia,
et;j.

* Institucionet / Roli

7. AKTIVITETE PROMOVUESE

* Pjesémarrja né panaire ose aktivitete B2B

Gjermania éshté e njohur pér panaire ndérkombétare si Anuga (sektori ushgimor), ITB Berlin (turizmi),
Messe Frankfurt (teknologjia, automobilistika), Hannover Messe (industria) etj. Kéto aktivitete ofrojné
mundési takimesh té drejtpérdrejta mes bizneseve shqgiptare dhe partneréve potencialé gjermané.

* Platforma online pér B2B dhe MarketPlace EU
Krahas MarketPlace EU, i cili mbetet njé burim i gjeré pér ekspozim né tregjet e Bashkimit Evropian,
ekzistojné gjithashtu platforma gjermane pér bashképunime B2B, si pér shembull:

Wer Liefert Was? (wlw.de): njé databazé kryesore e furnitoréve dhe prodhuesve
né Gjermani, e cila mundéson kontakte té drejtpérdrejta me distributoré dhe
klienté potencialé.

IndustryStock.com: e fokusuar tek produktet industriale dhe teknologjia, duke
. ndihmuar né krijimin e partneriteteve me kompanité gjermane té interesuara
pér furnitoré té rinij.

Kéto platformat mundésojné:

1. Publikimin e katalogéve té produkteve dhe shérbimeve shqiptare.

2. Ndértimin e urave té bashké&punimit me distributoré e furnitoré gjermané.

3. Pérshtatjen me kérkesat ligjore dhe rregulloret e BE-sé, pérfshiré ato gjermane, duke rritur
besueshmériné e produkteve shqiptare.
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8. ANALIZA SWOT

FAKTORET

FORCAT

DOBESITE

MUNDESITE

KERCENIMET

9. REKOMANDIME

PIKAT POZITIVE

* Kosto konkurruese e
prodhimit.

¢ Pozicion i favorshém
gjeografik (afér BE-s&).

* Fleksibiliteti né véllimin e
prodhimit (ndérmarrje té

vogla e t& mesme).

* Mundésia pér prodhime

té targetuara (nisha).

* Rritja e kérkesés pér

produkte “Made in Europe”.

* Interesi gjerman pér
bashképunim rajonal
(nearshoring).

eKonkurenca e fugishme
brenda veté BE-sé.

SFIDA

» Kapacitetet e kufizuara té prodhimit
dhe logjistikés.

* Eksperienca ende e kufizuar pér
tregjet e médha si Gjermania.

* Mungesa e markave té njohura
shqgiptare né Gjermani.

» Konkurencé e forté nga prodhues
té vendeve aziatike dhe rajonale

» Nevoja pér pérmbushje té ploté té
standardeve té BE-sé 6cilésio,
siguriq, certifikimet).

» Adaptimi i kanaleve té marketingut
dhe distribuimit né tregun gjerman.

¢ Inflacioni né rritje, duke ndikuar kostot
e prodhimit dhe Iéndéve té para.

* Ndryshimet e mundshme né
legjislacionin e BE-sé pér importet

nga vendet jo-anétare

* Gjermania mbetet njé ndér tregjet mé térhegése pér eksportuesit shqiptaré, por ata pérballen
me sfida si standardet e rrepta té cilésisé, konkurrencén nga prodhues té mirénjohur né nivel
global, si dhe nevojén pér strategji té forta marketingu pér té fituar besimin e konsumatoréve

dhe blerésve gjermané.

* Markimi dhe strategjité e diferencimit duhet té forcohen, duke vendosur theksin tek cilésiq,
autenciteti dhe pérputhshméria me kérkesat e tregut gjerman.

* Rekomandohet qasja me partneré gjermané dhe rrjetézimi B2B, duke pérfshiré marréveshje

bashképunimi pér promovim té pérbashkét, shpérndarje té specializuar dhe ndértim té besimit
né sektoré strategijiké.

Lidhje pér burime te tjera / referenca:
Zyra Federale e Statistikave (Destatis) https://www.destatis.de/EN/Homepage.html
Banka Qendrore Gjermane (Deutsche Bundesbank) https://www.bundesbank.de/en

Komisioni Evropian / Eurostat https://ec.europa.eu/eurostat
Germany Trade & Invest (GTAI) https://www.gtai.de/en
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